Das Vorhandene soll besser vermarktet werden

Tourismusgesprach in Enzklésterle / Gastronomen und Hoteliers im Kreis Calw mit EinbuBen / »Internet-Auftritt muss Gberzeugen«

Enzkldsterle. E en akhsel-
ler M el dungen Dté;% der Tou-
rismus im Schwarzwald 2006
umd 2000 Fuwachsraten zue
verzeichnen hat, mikssen die
Hoteliers und Gastronomen
im Kreis Calw mit Embulien
leben. [Mes machten Vertreter
der Branche bel einem towris-
musgpolitschen Gesprich im
Eur und Tanzhote] =Schwarz-
waldschifers in Encklésterle
deutlich, u dem die FDP-
Landtagmabpsordnete  Beats
Fauser singeladen hatte. Al
fachlumdige Referentin war
Eathrin Spiller wom der Towris-
musMarketing GmbH Baden-
Whlrttemberg nach Enzklés-
terde gekommen.

Wi missen dem achlei-
chenden Sterben in der Towris-
mushranche im MNordschwarz-
waldentgegenwirlens, s0 Bea-
te Fauser, die sich zum Towris-
mus als wichtiges wirschaftli-
ches Standbein im Landkreis
Cahw bekannte. Toursmus &t
ain hart umkimpfter Markt.
An dieser Situation inne die
PFolitik nichts Sndern, waohl
aber an den Rahmenbedin-
gungen filr die Anhistar vor
Ornt. Fauser wies auf die im-
mens hohen Kostenbelastum-
gen hin, die durch einen stin-
digen  Modernizierungsdrock
und den hohen Persomalauf-
wand, der nitig sei, um den
Batrich zu pewahreisten, hin.

Der Vorsitzende des Kreis-
verbandes des Deutschen Ho-
tel- und Gaststittenverbandes
DeHodza, Helmut Schéfer, he-
tomte: «Erfolg brawcht sine
starke Basis. Wir miissen das,

was wir haben, besser wer
markten.s Wichtigste Partmer
sejen dabel filr die Hoteliers
uned Gastrom ome nvor Ort, wnd
filr die Touristikbliros der Ge
meinden, die Toursmus-Mar-
keting GmbH Baden-Wiknt-
temberg sowie dis Schwarz
wild Tourismmus GmbH.

Eonkrete  Mbglichkeiten
e imdividueelle Handlumgs-
weisen, um mehr potenzielle
GEste anmusprechen, stellte
Kathrin Spiller, Marks tin grefe
rentin der Tourismus-Marke
ting GmbH., in Enzklistare
wvor. Wich tigstes Informations-
medivm, das von potenziellen
Funden memutzt werds, sa das
[ntermet so Spiller. «lhr [nter
e t-An firi it masss dhe rzeugend
seim umd der Gast, derim I nter-
met suncht, will sofort wissen,
ob zum gewimschten Zeit-
punkt Betten fred sind und er
will diese ilber das Intermet
buchen knnens, hetonte Spil-
ler.

In den verpangenen Jahren
hahe sich meben den inlEmdi-
schen Gisten die Schweir als
wichtigster aualandischer
Mardat filr den Schwarzwald
etabliart Um hier in der Wer-
bung prasent zu sein, sel «n
Schwelz-Marketingpool  ge
schaffen worden, an dem sch
die Anhister batailigen kinn-
ten. =Durch Kooperstionen
vieler Anbieter und Verbdnde
werden Finanzmittel gebiin
deltund wird einmassiver Auf
tritt mbglichs, erkline die
Marketingfachfraw. [n der Ko
operation auf verschisdenen
Ebenen sieht sie, wie much ithr
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Eine angeregte Diskussicn fand in Enzklosters statt: Marketingreferentin Kathrin Spiller von der Tourismus-arketing GmbH
Baden-Wirttemberg, Enzklosterlas Burgermeister 8ichael Faschon, Landtagsabgesrdnete Baate Fausar und der DeHoGa-Kreisvorsitzen -
de Helmut Schafer feon links).

der. « Wi sind Schwarzwilder
und haben was 2u biztens, ap-
pellierte er an =in gesumdes
Lalbabewustiein.

Wenn die Kommumikation
von Gastronomie, Hotelleris
und Kommunen nicht stimmt,
kommen wir auf keinen grik

Kollege wvom Schwarzwald
Tourismus, Michas] Kaspro-
wice, grofie Chancen auch filr
den einzelnen Betrieb vor Crt.

nen Swelgs, 50 Kasprowicz,
der dafilr warb, nicht immer
nach Mord, Mitte- tnd Sikd-
schwarzwald zu umterschel-



